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Rippikoulubrindin uudistaminen

Paatosehdotus

Kiisittely

Piiitos

Selostus

Seurakuntaneuvosto paattaa, etta

1) Malmin seurakunnan rippikoululle luodaan oma bréndi, visuaalinen
identiteetti ja markkinointikampanja vuonna 2021;

2) seurakuntaneuvosto antaa valtuudet kirkkoherralle valita
ulkopuolinen suunnittelija tai toimisto tarjousten perusteella;

3) seurakuntaneuvosto nime&a joukostaan edustajan taman projektin
ohjausryhman jaseneksi.

Kasvatuksen johtaja Minna Karas seka viestintdjohtaja Anu Merenlahti
esittelivat asian kokouksessa seka vastasivat seurakuntaneuvoston ja-
senten esittdmiin kysymyksiin. Asiasta kaytiin vilkas keskustelu.

Seurakuntaneuvosto paatti

1) ettda Malmin seurakunnan rippikoululle luodaan oma bréandi, visuaali-
nen identiteetti ja markkinointikampanja 2021:

2) etta ohjausryhma valitsee ulkopuolisen suunnittelijan tai toimiston ja
antaa kirkkoherralle valtuudet allekirjoittaa sopimuksen:

3) nimeté ohjausryhman jaseniksi seurakuntaneuvostosta Petri Sepéan,
Johanna Junkkarin ja Anna Karhumaan.

Malmilla rippikoulun k&vi vuonna 2020 kirkkoon kuuluvista nuorista 83%
(550 nuorta) Nuorten kokemukset rippikoulun kaymisesta ovat hyvia
(arvosana 9.0. kesalla 2020).

Rippikoululaisten maaran lasku on jo nyt havaittavissa. Vuonna 2003
rippikoulun kavi noin 1000 nuorta eli yli 90% kirkkoon kuuluvista. Jos
rippikoulun kavijaméaaraa suhteutetaan kastettujen maaréaéan, vuonna
2035 rippikoululaisia on alle 300 (kastettujen maara 2020 on 298 lasta.)

Tahan asti rippikoulun pelkka tiedottaminen on riittdnyt. Rippikoulun pi-
taminen keskeisena sukupolvikokemuksena seka kirkon “lippulaivatuot-
teena”, on tulevaisuudessa yha haastavampaa. Jotta tavoitteemme to-



Liitteet

teutuvat, tarvitaan rippikoululle tunnistettava brandi-identiteetti, kohden-
nuttua viestintda ja markkinointia. Rippikoulubrandin tulee olla ammat-
timaisesti, mutta nuorten kanssa ja nuorten kokemusmaailmasta kasin
toteutettu, paikallinen tuote, jotta rippikoulu pysyy kiinnostavana alueen
kaikille nuorille.

Tavoitteenamme on, etta rippikoulu, ja sen bréandi ja visuaalinen identi-
teetti:

* 0N ensisijaisesti nuorten oma, kiinnostava ja uskottava
* 0N erottuva ja tunnistettava

» lahestyttava ja tavoittaisi myos niitd nuoria, joita emme nyt tavoita
(niin kirkkoon kuuluvia kuin kuulumattomia)

* on tunnustettu my6és vanhempien taholta yleissivistavana sukupolvi-
kokemuksena vuodesta toiseen.

Projektia tehd&én yhteistydssa ulkopuolisen toimijan kanssa, tiiviissa
yhteisty6ssa alueen nuorten, seurakunnan viestinnan ja kasvatuksen
tyontekijoiden kanssa. Erillinen alustava kustannusarvio on liitteessa.

Projektille asetetaan ohjausryhma, johon neuvoston asettama edustaja
kuuluu.

Projektin suunniteltu aikataulu:

02-08/2021 suunnittelu ja toteutus, valmis 1.9.2021, jolloin lanseeraus-
kampanjan ulostulo.
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